科普短视频与科普基地宣传片拍摄制作服务
采购方案

一、项目基本信息
项目名称：科普短视频及科普基地宣传片拍摄制作服务
采购单位：福建师范大学体育科学学院
采购预算金额：￥50300元整（人民币大写：伍万零叁佰元整），报价不得超出预算金额，本次采购项目采用综合评分法。
报价材料组成：报价材料需包含“资格及资信证明部分”“报价部分”和“技术商务部分”，所有材料均需加盖报价单位公章，且需用A4幅面纸张打印装订，采用胶装（永久性、无破坏不可拆分）成册，封面需加盖公章及骑缝章。
资格及资信证明部分材料清单：
营业执照复印件（加盖公章）；
法定代表人的身份证复印件或授权书原件（加盖公章）；
报价代表人的身份证复印件、报价人联系电话（加盖公章）；
依法缴纳税收的证明材料（加盖公章，如近3个月纳税申报表、完税证明等）。
[bookmark: _Hlk208822776]材料递交要求：在采购公告期内，将报价材料送至福建省福州市闽侯县上街镇福建师范大学体育科学学院407办公室；未在采购公告期内送达的，视为未参与本次采购。
[bookmark: _Hlk208822791]联系人及联系方式：许老师；联系电话：19559116460。


二、采购内容
	项目名称
	单位
	数量
	单价（元）
	总价（元）

	科普短视频拍摄制作服务
	项
	6
	￥6300.00
	￥37800.00

	科普基地宣传片拍摄制作服务
	项
	1
	￥12500.00
	￥12500.00

	-
	-
	-
	-
	￥50300.00



三、主要服务及技术要求
（一）项目总体要求
团队配置：成交供应商应为本项目配备专业服务团队，团队需至少包含内容策划人员（需熟悉体育科学知识，能拆解宣传片脚本中“一基地两中心三实验室”架构、ACSM国际标准、生物力学原理等专业知识点）、视频拍摄人员（掌握高清/4K拍摄技术，能满足脚本航拍、特写、快剪等镜头需求）、后期制作人员（精通剪辑、动画设计，能完成脚本指定的“架构图动态展开”“3D足弓塌陷演示”等特效）、内容审核人员（需审核：①科普知识准确性，如脚本中“足弓塌陷对膝盖的影响”“运动改善考前焦虑”等原理；②宣传片内容合规性，如2015年“国家体育总局运动机能评定重点实验室”牌匾、2023年“首批国家体育科普基地”文件等素材真实性，以及女排夺冠视频、闽台老照片等版权合规性），且团队人员需具备相关从业经验。
专项策划：服务团队需针对两类视频差异制定计划，其中宣传片需严格依据脚本核心结构（开篇-基地基本情况-七大分区-科普队伍-过往成绩-结尾），突出“国家体育科普基地”特色（如国际前沿设备、七大功能空间、闽台体育交流等）与感染力（如笑脸集锦、访客感谢信等情感化画面）。
（二）拍摄及其他服务要求
1.拍摄场地：
	视频类型
	具体要求
	关联宣传片脚本场景

	科普短视频
	需提供光线充足、环境整洁的录制场地（福州市区内指定场地或专业摄影棚），避免镜头中出现广告标识、无关杂物。
	无

	科普基地宣传片
	需100%覆盖脚本指定场景，具体包括：①外景：晨曦中旗山校区“运动与健康科普基地”玻璃幕墙门牌（航拍）、夕阳下的基地场馆；②功能区：女排精神展区（签名排球、训练手稿展柜）、闽台体育科普空间、运动康复空间（康复训练区）、足运动健康空间（足底压力步态分析系统区）；③核心区域：1500平方米场馆（含SpinalMouse脊柱测量仪、BTS无线表面肌电系统等设备陈列）、荣誉墙（国家级奖牌证书）、实验室（专家研讨场景）；④外场：福鼎市社区健康宣教现场、残障人士居家康复视频连线画面。所有场景需提前与采购单位确认，确保匹配脚本画面描述。
	开篇（航拍门牌）、七大分区（各功能区）、过往成绩（社区宣教）、结尾（夕阳场馆）



2.拍摄设备与参数：
	视频类型
	参数要求
	关联宣传片脚本需求

	科普短视频
	摄像机分辨率≥1920×1080，视频宽高比16:9，帧率25帧/秒；配备无线领夹麦克风，保障收音清晰（无环境噪音）。
	无

	科普基地宣传片
	①摄像机：分辨率≥4K，满足特写镜头需求（如COSMED心电系统屏幕曲线、指尖标注数据点）；②辅助设备：配备航拍设备（开篇航拍门牌）；③录音设备：需匹配脚本旁白风格（如开篇轻快、奥运段激昂），平衡旁白、背景音乐（如南音）、环境音（设备运行声、访客交流声），避免音量失衡。
	开篇（快剪混剪设备操作画面）、七大分区（特写设备屏幕）、科普队伍（专家指导时的收音）







3.拍摄人员配置：
	视频类型
	人员要求
	关联宣传片脚本任务

	科普短视频
	每组配置摄像师1名、录音师1名，需指导主讲人调整状态（视线正视主机位、语速适中）。
	无

	科普基地宣传片
	①导演1名：需依据脚本制定分镜表，明确各段落时长（如开篇0:00-0:20、七大分区0:55-3:25）、景别搭配（航拍+快剪+特写）；②摄像1名：需按脚本拍摄专项画面（如“靠墙天使”康复训练对比图、3D动画辅助拍摄、笑脸集锦特写）；③录音1名：需匹配脚本旋律变化（如闽台段加南音、康复段轻柔），确保无杂音。
	全脚本各段落（如七大分区“足运动健康空间”的步态分析拍摄、过往成绩的证书特写）


科普短视频：衣着：避开绿色、荧光色、白/浅蓝/深蓝色、纯黑/红色及带商标、细格子、反光材质的服装，建议穿米色、驼色、灰色等偏正装上衣；
妆发：化雾面淡妆，口红颜色不夸张；刘海不挡脸，长发需扎紧；戴眼镜者建议选隐形眼镜（避免镜片反光），不戴反光饰物；
语言表达：自然大方，语速适中（确保收音清晰），视线正视主机位，避免频繁瞟提示屏幕，无吐舌头、捋头发等无关小动作。




（三）后期制作要求
1.通用技术参数：
视频格式：均采用MP4封装，宽高比16:9，H.264编码；科普短视频分辨率1920×1080，宣传片分辨率≥1920×1080；
音频参数：均采用AAC格式，码率128Kbps，双声道；电平-12db至-8db，信噪比≥48dB；宣传片需平衡旁白、背景音乐与环境音效，避免杂音。
2.科普短视频专项要求：
时长：单个视频控制在20分钟以内，复杂内容可按章节拆分；
PPT设计：首页需展示题目、主讲人姓名、单位、职称/职务；排版简洁规范，避免复杂背景或小字体；
剪辑：穿插知识点相关图文素材，确保画面与讲解同步，无跳跃或卡顿。
3.宣传片专项要求：
	维度
	具体要求
	关联宣传片脚本细节

	时长控制
	总时长5分钟，各段落误差≤±5秒：①开篇0:00-0:20；②基地基本情况0:20-0:55；③七大分区0:55-3:25（每分区20-25秒）；④科普队伍3:25-3:55；⑤过往成绩3:55-4:40；⑥结尾4:40-5:00。
	全脚本时间轴

	结构与内容
	严格按脚本顺序整合素材，需包含：①开篇：航拍门牌+快剪（设备操作、体验场景）+心电屏幕特写；②基地情况：架构图动画+设备全景+资质文件特写；③七大分区：各分区专家指导画面（如吴燕丹教授教“靠墙天使”）、核心素材（女排视频、闽台老照片、体成分报告）；④队伍：许文鑫带队研讨+志愿者培训+专家证书；⑤成绩：荣誉奖牌+动态数据图+社区/残障服务案例+访客反馈；⑥结尾：夕阳场馆+笑脸集锦+Logo+标语+联系方式。
	全脚本画面内容

	特效与动画
	需完成脚本指定特效：①动态架构图：“一基地两中心三实验室”展开；②3D动画：“足弓塌陷对膝盖的影响”演示；③数据可视化：财政投入30万元、服务5万人次等动态数据图；④Logo动画：结尾定格“基地Logo+科学运动，健康同行”标语+联系电话+公众号二维码。
	基地基本情况（架构图）、足运动健康空间（3D动画）、过往成绩（数据图）、结尾（Logo定格）

	旋律与配音
	背景音乐需按脚本段落调整：①开篇：轻快科技感；②基地情况：沉稳；③七大分区：奥运段激昂、闽台段加南音、康复段轻柔、科技段加电子音效；④队伍：庄重温暖；⑤成绩：渐强感染力；⑥结尾：渐缓余韵；配音需完全匹配脚本旁白文本，情感贴合段落风格。
	全脚本旁白与备注

	版权要求
	所有素材（如女排夺冠视频、闽台老照片、南音音乐、字体）需无版权纠纷；自制素材标注来源，外购素材提供授权证明。
	闽台体育科普空间（老照片）、奥运精神科普空间（女排视频）




四、商务条件要求
	序号
	类型
	具体要求描述

	1
	交货地点
	福建师范大学旗山校区指定地点。

	2
	交货时间
	自合同签订之日起20日内完成所有视频拍摄、后期制作，并提交成品（含视频文件、字幕文件、PPT源文件）。

	3
	交货条件
	采购单位组织验收，验收标准按本采购文件及合同约定执行；验收合格后，视为完成交货。

	4
	履约验收方式
	采购单位成立验收小组，对照采购需求逐项核查（如视频分辨率、时长、内容准确性、版权合规性等），验收合格出具验收报告；不合格的，成交供应商需在5日内整改完成。

	5
	支付方式
	采购方验收合格并收到成交供应商提供的合法有效发票后，90日内支付项目合同款的100%。

	6
	履约保证金
	不收取履约保证金。

	7
	其他要求
	成交供应商需提供项目维保期36个月；维保期内，如视频出现画质损坏、字幕错误、格式兼容问题，成交供应商需在收到通知后3日内免费修复或重新提交。



5、 综合评分方法
第一部分、商务评分（满分=21分）
	评标项目
	评标分值
	评标方法描述

	项目经验
	6
	报价供应商提供至本项目报价截止时间止（以合同签订时间为准）主要负责人具备数字广告类上市公司 2 年及以上相关从业经验，提供劳动合同、离职证明、上市公司任职证明、纳税证明等材料其中之一，符合得 6 分，不符合不得分。

	
	15
	供应商有与政企单位合作影片项目，须提供合同复印件提供一份得15分，满分15分。未提供的不得分。



第二部分：技术评分（满分=64分）
	评标项目
	评标分值
	评标方法描述

	策划方案
	30
	根据供应商针对本项目提供的分镜头脚本，由评委进行评分：围绕本项目主题要求，理解深刻、文案描述、合理可行实用的得18～30分；理解一般，方案较为详细具体、基本可行的得11～17分；方案描述一般，部分可行的得0～10分。提供的不符合要求或未提供的不得分。

	团队实力
	12
	报价供应商拟投入本项目的团队中，有人员持有数字媒体艺术、动画、体育科学相关专业其中之一的本科毕业证书，得12分；需提供相关人员身份证复印件、学历证书复印件（加盖公章）；未提供或无相关专业人员的不得分。

	实施方案
	12
	拍摄设备配置清单评分（6 分）：设备齐全且实用性、针对性强得 6 分；设备较齐全且实用性、针对性较强得 4-5 分；设备有缺陷但不影响拍摄且实用性、针对性一般得 2-3 分。项目总体实施方案评分（6 分）：岗位设置完整合理，人员分工、工作进度可操作性强得 6 分；岗位设置相对合理，人员分工、工作进度具有一定可操作性得 4-5 分；岗位设置不够科学合理，人员分工、工作进度可操作性一般得 2-3 分；未提供实施方案不得分。

	售后服务
	10
	根据报价供应商提供的售后服务方案（含售后服务机构人员配置、响应时间、维保期内服务内容）评分：方案详细、服务能力强、响应时间≤3天的得10分；方案较详细、服务能力较强、响应时间≤5天的得6分；方案简单、服务能力一般、响应时间＞5天的得2分；未提供的不得分。









第三部分：报价评分（满分=15分）
	评标项目
	评标分值
	评标方法描述

	报价评分
	15
	[bookmark: _GoBack]价格分采用低价优先法计算：满足报价文件要求且报价最低的为评标基准价；投标报价得分=（评标基准价/投标报价）×15；最低报价不是成交的唯一依据。



